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Формат журнала в готовом виде 210х280мм
ФОРМАТЫ РЕКЛАМНЫХ ПУБЛИКАЦИЙ:
	Размер 
рекламного модуля
	Обрезной формат
	Дообрезной формат

(по 5 мм на вылет)



	2/1 (разворот)
	420 x 280 мм
	430 x 290 мм

	1/1 (полоса)
	210 x 280 мм
	220 x 290 мм

	1/1 в полосе набора
	188 х 252 мм
	

	2/3 вертикальная
	122 х 280 мм
	132 х 290 мм

	2/3 вертикальная в полосе набора
	111 х 252 мм
	

	1/2 горизонтальная
	210 х 137 мм
	220 х 147

	1/2 горизонтальная в полосе набора
	188 х 124 мм
	

	1/2 вертикальная
	103 х 280 мм
	113 х 290 мм

	1/2 вертикальная в полосе набора
	92 х 252 мм
	

	1/3 горизонтальная в полосе набора
	188 х 80 мм
	

	1/3 вертикальная
	84 х 280 мм
	94 х 290 мм

	1/3 вертикальная в полосе набора
	73 х 252 мм
	

	1/3 квадратная в полосе набора
	112 х 124 мм
	

	¼ горизонтальная в полосе набора
	188 х 60 мм
	


Материалы рекламных модулей принимаются как на дисках с приложенной цветной распечаткой, так и на ФТП.

РАСПЕЧАТКА РЕКЛАМНОГО МАКЕТА

Обязательно предоставление цветной распечатки рекламной публикации, подписанной в печать, в масштабе 1:1, с указанием даты выхода в издании. Распечатка должна соответствовать электронной версии макета.

Цветная распечатка не является цветопробой!
НОСИТЕЛИ ИНФОРМАЦИИ

Компакт-диски CD/DVD (стандарт ISO9660)

На диске должно быть указано:

· Издание, в котором печатается рекламный макет.

· Дата выхода (номер), в котором выйдет рекламный макет. 

· Бренд рекламного макета.

CD-диски с рекламными макетами хранятся не более 6-ти месяцев после того, как они были переданы в отдел по работе с рекламодателями.

ВНИМАНИЕ! На диске должны быть только те файлы, которые необходимы для печати рекламных материалов!
ИМЕНА ФАЙЛОВ

•
Имя файла не должно превышать 12 знаков.

•
В именах файлов могут использоваться только латинские буквы a-z и цифры 0-9.

•
Для разделения слов и знаков должен использоваться знак подчеркивания «_». Использование других знаков не допускается.

•
Имя файла (или архива файлов) должно содержать в себе название издания (можно в сокращенной форме) и месяц (номер выхода) публикации. Например: 5AB_brand.sit
АРХИВИРОВАНИЕ РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ

Архивы рекламных материалов рекомендуется присылать в форматах .sit, .zip или .rar.

ПЕРЕДАЧА РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ ЧЕРЕЗ ИНТЕРНЕТ

Пожалуйста, при передачи рекламного макета через FTP-сервер, учитывайте:

1.
Файлы ОБЯЗАТЕЛЬНО архивировать (zip, rar, sit).
2.
Длина имени архива 8 английских букв. 

3.
В названии (имени) заархивированного файла не допускается использование спецсимволов (слеш, и т.д)
4.
Название архива должно содержать в себе 

•
название издания (можно в сокращенной форме)  

•
месяц (номер выхода) публикации. 

•
бренд рекламного материала


Например: 5AB_brand.sit

5.
Файлы с датой создания (Creation date) старше 10 дней от текущей даты уничтожаются автоматически! (Архивирование файлов позволяет избежать повреждения, пропажи файлов, а также экономит интернет-трафик) Поэтому архивирование перед передачей файлов спасает от всяких недоразумений (пропажа файлов) и экономит интернет трафик.

Реквизиты FTP-cервера
ftp://ad:pokazuka@ftp.imedia.ru
HOST: ftp.imedia.ru

USERNAME: ad


PASSWORD: pokazuka


Папка: AGRO
ТИПЫ ФАЙЛОВ, ПРИНИМАЕМЫХ В ПРОИЗВОДСТВО

1 В формате Macintosh: 

•
Adobe Illustrator (EPS, версия до 10.x (включительно)), со шрифтами, переведенными в кривые и встроенными (embedded /linked) изображениями. Все изображения должны быть приложены отдельно в формате tif.

•
Adobe Photoshop в формате TIFF (версия до СS)

2. В формате PC:

•
Adobe Illustrator (версия до 8.x(включительно)), со шрифтами, переведенными в кривые и встроенными (embedded) изображениями.

•
Adobe Photoshop в формате TIFF (версия до CS)
ДИЗАЙН И ВЕРСТКА   
1 Общие требования к верстке.

1.1 Все файлы (растровые и векторные изображения), относящиеся к публикации, должны находиться в одной папке. В самом файле недопустимо наличие объектов, не использующихся в верстке, расположенных за полями документа.

1.2 Все цвета должны иметь статус «Process separation» (не «Spot Color») в «Edit Colors. 

2 Требования к шрифтам, используемым в издании
2.1 В предоставляемых файлах все шрифты должны быть преобразованы в кривые и удалены все StrayPoints.

Требования к файлам иллюстраций.

2.2 Принимаются растровые и векторные цветоделенные (цветовая модель CMYK) изображения в форматах: EPS, TIFE; 

2.3 Иллюстрации должны иметь разрешение 300 dpi для цветных и полутоновых изображений (CMYK, Duotone, Grayscale) и не менее 1200 dpi для черно-белых иллюстраций (B/W, Bitmap). 

2.4 Векторные изображения, подготовленные в программе CorelDraw или других пакетах векторной графики, должны быть пересохранены в программе Adobe Illustrator в формате EPS.

2.5 Недопустимо использование векторной прозрачности (transparency) в любом виде, в том числе во встроенных стилях и символах программы. К эффектам группы drop shadow, feather, inner/outer glow и т. п. перед сохранением файла необходимо применять команду Object/Expand appearance.

2.6 Не допускается использование LZW-компрессии в формате TIFF.

2.7 Недопустимо сохранение в файлах неиспользуемых путей обтравок и дополнительных каналов (Path и Alpha Channel), также недопустимо использование дополнительных слоев.

2.8 Принимаются векторные изображения в формате Adobe Illustrator EPS версий 5.0–8.0: все шрифты должны быть переведены в кривые (Text to Curves, Create Outline); избегайте внедрения растровых иллюстраций в векторные изображения; используемые в файлах триадные цвета должны быть сохранены в пространстве CMYK; 

3 Требования к исполнению электронного макета

3.1 Формат верстки модуля должен строго соответствовать обрезному формату издания или обрезному форматы рекламного модуля.

3.2 При верстке иллюстраций в край или навылет (края иллюстрации находятся за полями документа) необходимо оставить запас под обрез по 5 мм с каждой стороны за обрезным форматом документа.
3.3 При расположении макета на развороте избегайте расположения близко к корешку сложного и/или значимого иллюстрационного или текстового материала, а также других элементов дизайна. 
3.4 Текст, иллюстрации, другие элементы верстки, если это не предусмотрено требованиями дизайна, должны отстоять от линии обреза не менее чем на 5мм. 

3.5 Все иллюстрации должны быть заверстаны в 100-процентном масштабе, в противном случае возможно появление муара или зубчатых краев на изображении. Все операции с иллюстрациями (изменение размера, поворот, зеркальное отображение) должны быть выполнены в программе подготовки изображений (Adobe Photoshop, Adobe Illustrator). Все цветные полутоновые иллюстрации должны быть сохранены в цветовом пространстве CMYK. Черно-белые полутоновые изображения должны быть сохранены как grayscale.

3.6 Толщина линий должна быть не менее 0,25 pt, минимальная толщина негативных линий (выворотки) 1pt. Не рекомендуется использовать линии с атрибутом Hairline, так как на различных выводных устройствах они выводятся по разному. Тонкие цветные элементы должны быть толщиной не менее 0.5 pt
3.7 Минимальный размер шрифта – 6 пунктов. Текст, воспроизводимый в несколько триадных красок или вывороткой на составном цветном фоне, должен быть набран шрифтом не менее 9 пунктов. Ширина штрихов в этом случае должна быть не менее 0,26 мм (0,75 pt).
3.8 Все графические объекты должны быть размещены в публикации с обязательной связью с исходными файлами. Недопустимо помещение элементов в верстку через ClipBoard или с помощью команды Insert Object. 

4.10
Не рекомендуется интенсивная запечатка (от 100% заливка или наложением нескольких красок) на первых и последних полосах тетрадей (в "голове" тетради).

4 Определение цвета (модель CMYK)

4.1 Для получения глубокого черного цвета на черных плашках (не содержащих выворотных элементах) рекомендуется кроме черной краски использовать полную триаду C80-M50-Y50-K100
4.2 По умолчанию композитные PDF- и postscript-файлы обсчитываются в типографии с установками «black overprint». При таком обсчёте большинство установок треппинга, использованных при создании файла, игнорируются, а на все объекты чёрного цвета (чёрный текст и векторные объекты чёрного цвета) принудительно ставится опция «overprint». 

Объект считается черным если K = 100%, процентовка других цветов не имеет значения. Пример: К = 100% С = 55% M = 55% Y = 40%;


если К = 99% и меньше, объект сохраняет то значение “overprint”, которое ему было присвоено при вёрстке. Пример: K = 99% С = 55% M = 55% Y = 40%.
4.3 Чтобы избежать искажений при использовании двухкрасочных полутоновых иллюстраций, правильно задавайте угол установки растра.

4.4 Основные триадные цвета (Cyan, Magenta, Yellow, Black) не должны переопределяться и использоваться в качестве дополнительных цветов, то есть нельзя создавать в документе копий основных CMYK-цветов и использовать их для оформления издания.

4.5 Все используемые цвета должны быть переведены в цветовую модель CMYK с установкой процесса Separation и отключением опции Spot Colors. При использовании цветов палитры PANTONE обязательно отключить опции Spot Colors. При этом необходимо помнить, что не все цвета Pantone переводятся корректно в цветовую модель CMYK.

4.6 Для определения сочетания триадных красок наиболее близких к смесевым краскам можно использовать атлас Pantone Solid to Process. При выборе цвета по атласу нужно иметь ввиду, что на репродукции возможны незначительные отличия цвета от представленного в атласе. Это обусловлено множеством причин: возрастом атласа, отличием цветов красок у разных производителей, типом бумаги, наличием лакового покрытия и т.д

4.7 Для обеспечения ровного цвета в больших областях, лучше использовать цвета только в две краски. При использовании более 2-х красок при печати может возникнуть разнооттеночность.

5 Параметры цветоделения 

	
	Линиатура растра
	Растискивание растровой точки
	Общее красочное покрытие

	Для обложки


	175 л/дюйм
	14%
	До 280%

	Для блока


	150 л/дюйм
	16%
	До 280%


5.1 Тип цветоделения GCR либо UCR.

5.2 Для повышения качества цветоделения, используйте ICC-профили печатающей типографии.
7 ТРЕБОВАНИЯ К ЦВЕТОПРОБАМ

Предоставление цветопробы в издание не обязательно.

ВНИМАНИЕ! В отсутствие цветопробы претензии по цвету не принимаются!

7.1. Для проверки файлов, до изготовления печатной формы, используется адаптированная цифровая проба, изготовленная методом, отличным от офсетной печати. Адаптированная цифровая проба выполняется в цветовом пространстве CMYK/SCID  в соответствии с требованиями ISO-12647-1,2:2004 в зависимости от используемого типа бумаг для последующей печати. Своим цветовым охватом и градационной характеристикой адаптированная цифровая проба имитирует только один из вариантов печатного процесса – печати на мелованной бумаге или печати на офсетной бумаге. Процесс изготовления адаптированной цветопробы должен учитывать влияние на результат последующую отделку запечатанной поверхности.
7.2. При изготовлении цветопроб обязательно учитывается:
a. Цветопроба должна отражать градационные характеристики процесса печатания.
b. Цветопроба должна иметь цветовой охват, соответствующий процессу печатания.
c. На аналоговых и цифровых пробах должна стоять метка о типе используемого выводного устройства, используемом профиле вывода и дате калибровки, указания параметра условий цветопередачи (Rendering Intents), а также контрольные шкалы, содержащие, как минимум, следующие поля, пригодные для инcтрументального измерения:
· белое поле (незапечатанная бумага);

·  поля 100% цветов CMYK;

· поля градаций основных цветов для 10%, 25%, 50%, 75%, 90% значений;
·  поля для 200% бинарных наложений C+M, C+Y, M+Y;

· поле 300% трёхкрасочного наложения С+М+Y;

· поля цветовых балансов со значениями CMYK: 25/19/19/0, 50/40/40/0, 75/63/63/0.7
Цветопроба и контрольные шкалы должны быть обработаны в единых условиях цветопередачи (Rendering Intents).
Материалы, не имеющие контрольные шкалы и информацию об условиях вывода, цветопробами не являются.
7.2.1. Для вывода цветопроб на нетиражной бумаге устанавливается абсолютная колориметрическая цветопередача

7.2.2. Для вывода проб на тиражной бумаги устанавливается релативная цветопередача.
7.3. Все цветопробы проходят обязательный входной контроль на цветовой охват и градации цветопередачи на соответствие требованиям ISO 12647-2:2004. 
В случае несоответствия цветопроб требованиям хотя бы по одному из показателей -  в работе в качестве цветоуказаний не учитываются.
ТРЕБОВАНИЯ К СОДЕРЖАНИЮ


При изготовлении текстовых рекламных материалов просим вас избегать похожести текстовых рекламных материалов на редакционные материалы журнала до степени смешения. Это означает, что в них не допускается использование: шрифтов журналa; названия рубрик журнала; верстки, похожей на верстку журнала. Яркая цветная подложка должна использоваться на весь материал, а в правом верхнем углу горизонтально и крупно (не менее 6,5 пунктов) указывается "на правах рекламы". На рекламе услуг, подлежащих лицензированию (рестораны, гостиницы, медицинские клиники, туристические агентства, салоны и т.п.), обязательно должен быть указан номер лицензии. Рекламодатель обязан включать в макет слова "реклама" либо "на правах рекламы", а также иную информацию, обязательную в соответствии с законодательством РФ.

Все подобные материалы принимаются к публикации только после согласования с арт-директором и издателем журнала.

Предоставляемая реклама должна отвечать  положениям закона о рекламе, принятого в Российской Федерации. По требованиям Государственного Антимонопольного Комитета вся реклама, печатающаяся в нашем издании должна соответствовать стандартам сертификации и лицензирования рекламируемой продукции. 

В целях надлежащего исполнения Федерального закона о рекламе просим Вас обратить внимание на необходимость выполнения нижеследующих условий:
a. Государственный язык РФ подлежит обязательному использованию в рекламе: весь текст в макете должен быть  на русском языке, либо необходимо наличие сноски, указывающей на русский перевод. (Исключение составляют только зарегистрированные торговые марки и слоганы).
b. Вместе с макетом должны быть предоставлены (в рекламный отдел журнала) заверенные печатью Вашей компании копии сертификатов/лицензий, в случае, если рекламируемые товары/услуги подлежат обязательной сертификации/лицензированию. 

c. Каждый рекламный макет должен  содержать пометку «реклама» или «на правах рекламы». Надпись размещается видимым и читаемым шрифтом в любом месте макета.  В случае если в макет не включена вышеуказанная фраза, ИД Independent Media оставляет за собой право включить ее без согласования ее вида и места с рекламодателем (при этом ИД Independent Media исключает возможность предъявления претензий в связи с таким приведением макета в соответствие с Законом). 

ВНИМАНИЕ! Искажения и ошибки, появившиеся в публикациях рекламных макетов в результате несоблюдения настоящих технических требований, не могут считаться основанием для компенсации.

ВНИМАНИЕ! В случае нарушения сроков подачи рекламных материалов, издание не несет ответственности за качество рекламы в печати!

Если у Вас возникнут вопросы, пожалуйста, свяжитесь со мной.
С уважением,

Мария Аванеся

Координатор рекламного отдела

232 32 00 (доб.1413)
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